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1 Sammanfattning

Projektet har som syfte att utveckla en manadsindikator 6ver utvecklingen
for hushallenskonsumtion inom detaljhandeln.

Tva olika modeller har anvénts for att undersoka mojligheterna. | den forsta
modellen har berdkningen gjorts pa bransch. Det vill sdga att enbart den
andel av branschens omsattning som gar till privat konsumtion tagits med i
berdkningen av total detaljhandel. 1 exempelvis branschen jarn och
bygghandel &r saledes endast cirka 20 procent av branschens totala
omséttning med vid berdkningen av total detaljhandel. Den branschandel
som ar privat respektive Ovrig konsumtion bygger pa uppgifter fran
Sortimentsundersokningen av detaljhandeln ar 2002. Deflateringen av den
privata konsumtionen har gjorts med hjalp av Branschprisindex pa bransch.

| den andra modellen har berékningen gjorts pa vara pa motsvarande satt som
gors i Nationalrakenskapernas (NR) hushallskonsumtionsmatris. | denna
berdkning har andelarna fran Sortimentsundersokningen av detaljhandeln ar
2002 per vara inom respektive bransch anvants. Dessa andelar har
multiplicerats med branschomséttningen for respektive manad. Omséattningen
har sedan summerats per vara for total detaljhandel. Deflateringen har sedan
skett med hjalp av varuprisindexar (COICOP prisindexar). | kapitel 5.1.1 och
5.1.2 gors en grundlig genomgang av resultaten fran dessa berakningar.

SCB forordar forslag 1 det vill sdga berdkning av Detaljhandelsindex for
privat konsumtion dar omrakning till privat konsumtion gors pa bransch och
deflateras med hjalp av branschprisindex. Anledningen till att SCB forordar
denna modell ar foljande:

e Berdkningsmodellen ar enklare an den da omrékningen till privat
konsumtion gors pa varuniva. Berdkningen som gors pa varuniva ar
svarare att 6verskada.

e Detaljhandelsindex Over total forséljning tas fram pa bransch och
eftersom denna berdkning skall vara tatt sammankopplad med
detaljhandelsindex &r det logiskt att gora berakningar och deflatering
pa bransch.

e Detta forslag har lagre I6pande kostnad. Den arliga kostnaden
beréknas till 100 000 kronor.

e QOavsett val av metod kommer man till ungefar likvardiga resultat
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Om de nodvéandiga resurserna enligt detta forslag kan allokeras forslas
foljande publiceringsform:

Statistiken tas fram for total detaljhandel exklusive bensinstationer
Statistiken borjar produceras fran och med augusti eller september
manads publicering av Detaljhandelsindex.

Data beréknas i I6pande priser, 16pande kalenderkorrigerade priser,
fasta priser, fasta och kalenderkorrigerade priser, sésongsrensade
vérden och som trend.

Data  publiceras i  pressmeddelandet tillsammans  med
Detaljhandelsindex for total forséljning. 1 detta pressmeddelande
laggs data i I6épande priser, fasta priser, fasta kalenderkorrigerade
priser samt s&songsrensade vérden i en egen tabell i slutet av
pressmeddelandet. Pressmeddelandet for Detaljhandelsindex ses dver
tillsammans med HUI.

Data offentliggdrs dven i Sveriges Statistiska databaser i en egen
tabell.

Den nya statistiken publiceras med en tidserie fran 2000 och framat.
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2 Introduktion
2.1 Inledning

For att kunna gora béttre prognoser av BNP och hushallskonsumtionen gav
Riksbanken SCB i uppdrag att utveckla en modell 6ver hshallenskonsumtion
inom detaljhandeln. Riksbanken é&r inte intresserad av att hushalls
konsumtionen inom detaljhandeln ska berdknas pa samma satt som
konsumtionen av detaljhandelsvaror berdknas inom ramen for NR. Det finns
inte heller ndgot behov fran Rikshanken att bryta ned hushallenskonsumtion
inom detaljhandeln pa bransch. Indikatorn ska redovisas i I6pande, fasta samt
fasta och kalenderkorrigerade priser och som en sdsongrensad serie i fasta
och kalenderkorrigerade priser. Den manatliga indikatorn &ver
hushallenskonsumtion inom detaljhandeln skall publiceras tillsammans med
Detaljhandelsindex.

2.2 Syfte

Projektets syfte ar att utveckla en metod for en indikator av hushallens
konsumtion inom detaljhandeln.

2.3 Deltagare

Projektgruppen har bestatt av Daniel Lennartsson (projektledare) och Daniel
Wester som arbetar pa enheten for naringslivets struktur.

Referenspersoner i projektet har varit Christina Nyman pa Riksbanken samt
Caroline Flodberg och Ylva Petersson som arbetar pa nationalrakenskaperna.
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3 Bakgrund
3.1 Detaljhandelsindex- ”Implicit viktning”

Detaljhandelsindex (DHI) berdknades fram till referensar 2007 genom
“implicit viktning”* och med &r 2000 som basér. Nationalrakenskaperna
(NR), den absolut storsta kunden, och Rikshanken uttryckte starka dnskemal
om att omséttningsstatistiken skall ha samma indexmetod som anvands i
berdkningarna av NR, Industriproduktionsindex (IPI),
Utrikeshandelsstatistiken och Tjansteproduktionsindex, det vill séga
kedjeindex med fastprisbas. Anledningen till att Riksbanken ville att SCB
skulle byta indexmetod var att det var stora differenser mellan
Detaljhandelsindex (DHI) och NR:s utveckling for detaljhandelsvaror (se
bilaga 1 dver vilka varor som ses som detaljhandelsvaror i NR). Detta
illustreras i diagram 1 nedan. Som man kan se i diagrammet 6kade
differensen mellan DHI och NR:s utveckling for detaljhandelsvaror ju langre
fran basaret 2000 man kommit.

Diagram 1 Volymforandring jamfort med foregaende ar.
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Enligt STS (short term statistics)- férordningen som omsattningsstatistiken
lyder under skall man byta basar vart femte ar. Basaret skall sluta med noll
eller fem och basaret skall bytas tre kalenderar efter det nya basarets utgang.
For omsattningsstatistiken innebar detta att man fran och med referensar
2008 skall ha 2005 som basar. I diagram 2 kan vi se volymforandringstalen

! Slutrapport inférande av kedjeindex och fastprisberakning i omsattningsstatistiken, Daniel
Lennartsson
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for total detaljhandel fore och efter basarsbytet. Vid implicit viktning andras
volymutvecklingstalen for branschaggregat. Anledningen till detta ar att de
interna volymvikterna for enskilda branscher andras vid basarsbyte. Detta
innebar att de ingdende branschvikterna for ett aggregat forandras vid
basarsbyte. Detta &r olyckligt eftersom de stora anvandarna sasom
Riksbanken, Konjunkturinstitutet (K1), Handelns utredningsinstitut (HUI)
och NR med flera l&gger stor vikt vid utvecklingstalen for total
detaljhandeln. I NR:s kvartalsberakningar utgar de fran berékningar i
I6pande priser.

Diagram 2 Volymforandring efter tva olika basar for total
detaljhandel vid implicit viktning
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I diagram 3 kan man utldsa skillnaderna mellan utvecklingstalen for total
detaljhandel vid berakning av implicit index vid tva olika basar. Differensen
mellan bas 2000 och bas 2005 var i genomsnitt 1 procentenhet fran 2004 till
2007. Det vill sdga implicit indexet med bas 2000 kom till hégre
utvecklingstal an implicit indexet med bas 2005.
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Diagram 3 Differens mellan volymférandring for total detaljhandel vid
bas 2005=100 och bas 2000=100
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3.2 Detaljhandelsindex- Kedjeindex

Detaljhandelsindex beraknas fran och med referensar 2009 med kedjeindex
med foregaende ar som fastprisbas. Overgangen till kedjeindex &r beskrivet i
rapporten ”’Slutrapport inférande av kedjeindex och fastprisberakning i
omsattningsstatistiken (Lennartsson)”. En dvergripande beskrivning ges
dock daven har. De stora anvandarna sétter stor vikt vid att volymutveckling
for branschaggregat inte forandras vid byte av referensar (basar vid implicit
index). Vid byte av referensar vid berakning med kedjeindex forandras inte
volymutvecklingstalen for olika branschaggregat, vilket de gor med implicit
index. En nackdel med kedjeindex ar emellertid att omséttning i fasta priser
uttryckt i kronor inte gar att summera fran detaljerad bransch till aggregat.
Idag finns det dock bara en marginell anvandning av omsattningsuppgifter i
fasta priser. En annan nackdel med kedjeindex &r att alla volymutvecklingstal
for delarna kan vara lagre/hdgre an branschaggregat. NR, Riksbanken och
HUI har uttryckt starka 6nskemal om att omséattningsstatistiken skall ha
samma indexmetod som anvénds i berdkningarna av NR, IPI,
Utrikeshandelsstatistiken och Tjansteproduktionsindex, det vill séga
kedjeindex med fastprisbas.

| diagram 4 framgar utvecklingstalen vid de tre olika berakningsmetoderna.
En observation som kan goras fran diagram 4 ar att kedjeindexet genererar
ungefar samma utvecklingstal som implicit index runt de respektive basaren.
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Orsaken till detta &r att vid denna tidpunkt ar de enskilda branschernas vikter
ungefar desamma i bade kedjeindex och implicit index.

Diagram 4 Volymférandring for total detaljhandel vid olika metoder
for indexberakning
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I diagram 5 jamfors volymindexet dels berédknat med kedjeindex dels med
implicit index med 2005 som basar. Volymindexen har i princip helt
jamforbara monster. Fran 2004 till 2007 foljer indexen i princip varandra
helt. Totalt sett kan man dock se att den totala utvecklingen for kedjeindexet
under hela den studerade perioden har varit cirka tva procentenheter hogre.

Diagram 5 Volymindex for total detaljhandel vid tva olika indexmetoder
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3.3 Detaljhandelsindex i jamfort med NR

Hur bra ar Detaljhandelsindex berédknat med kedjeindex pa att forutspa NR:s
utveckling for detaljhandelsvaror? | diagram 6 askadliggors skillnaderna
mellan DHI och NR:s utveckling for detaljhandelsvaror.

Diagram 6 Volymférandring DHI och NR.
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Av diagram 6 kan vi se att det fortfarande &r skillnader mellan DHI och NR:s
utveckling for detaljhandelsvaror. Hur kommer det sig att det ar skillnader?

e Detaljhandelsindex avser att mata den totala forsaljningen inom
detaljhandeln och inte enbart den del som avser privat konsumtion.

e NR anvander utvecklingstal fran Detaljhandelsindex for att gora
framskrivningar pa varuniva inom ramen for
hushallskonsumtionsmatrisen. En mer detaljerad beskrivning av NR:s
berakningsmodell gors i kapitel 4.

o Detaljhandelsindex gor deflatering pa bransch medan NR gor
deflatering pa vara.
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4 NR:s berakning av hushallskonsumtionen

Hushallskonsumtionen pa kvartal bestar av totalt 155 &ndamal indelade
enligt varu- och tjanstegrupper (COICOP). Varorna och tjansterna ar indelad
i 12 huvudgrupper. Livsmedel och dryck (01), Alkohol och tobak (02),
Klédder och skor (03), Bostad och elektricitet (04), Maobler och
hushallsartiklar  (05), Halso- och sjukvard (06), Transporter (07),
Kommunikation (08), Fritid och underhallning (09), Utbildning (10), Hotell,
café och restaurang (11), Ovriga varor och tjanster (12). Utdver dessa 12
berdknas dven de of6rdelade konsumtionsposterna Svensk konsumtion i
utlandet (15) samt Besokares konsumtion i Sverige (16).

For berakning av hushéllens konsumtion inom detaljhandeln anvands idag
framst omsattningsstatistik. Berdkningen av hushallens konsumtion gors i
nagot som kallas hushallskonsumtionsmatrisen. Denna matris ar en bransch
vara matris. En exemplifiering av matrisen gors i tabell 1 nedan.

Tabell 1 Exempel 6ver hushallskonsumtionsmatrisen, tkr

SNI 52111 SNI 52112 SNI 52470
Varuhus mest | Livsmedelshandel | Specialiserad
livsmedel med brett | butikshandel
sortiment med bdcker
Frukt, bar och nétter 1955188 9 694 049 4319
Gronsaker och potatisprodukter 2887 103 13 206 690 1144
Bocker 307 305 427 662 2710 046
Tidningar, tidskrifter 372773 2811 098 163 903

Hushallskonsumtionsmatrisen bygger pa Sortimentsundersokningen av
detaljhandeln men &ven av andra branschundersokningar inom naringslivet.
Totalt bestar hushallskonsumtionsmatrisen av 71 branschgrupper. | denna
rapport kommer vi enbart att diskutera de branschgrupper som ror
detaljhandeln. Sortimentsundersokningen av detaljhandeln genomfors fran
och med 2005 arligen. | denna undersdkning ges en total bild 6ver hur
detaljhandelns forséljning fordelar sig pa varor i olika branscher.
Undersokningen delar dven upp forsaljningen pa hushallskonsumtion och
ovrig konsumtion. Fran ar 2002 och fram till ar 2008 har NR anvant sig av
sortimentsundersokningen fran ar 2002. NR kommer i samband med
generalrevideringen under 2009 att inféra sortimentsundersdkningen
avseende ar 2007. For en mer ingaende beskrivning av
sortimensundersokningen av detaljhandeln hénvisas till det statistiska
meddelandet, Detaljhandeln 2002, som finns tillgangligt pa SCB:s
webbplats.
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NR gor framskrivningar av varornas véarde med hjélp av branschutvecklingen
i Detaljhandelsindex pa branschniva. NR summerar sedan varuvardet och gor
deflateringen med hjélp av olika varuprisindexar (COICOP). | samband med
att NR tar fram arsstatistik gors mer detaljerade genomgangar och
information fran arsundersokningar sasom Livsmedelsstatistiken infors
istallet i modellen.

Omsattningsstatistiken ar huvudkalla till 65 av de 155 dndamalen och utgor
darmed underlag till cirka 30 procent av den totala hushallskonsumtionen pa
kvartal. Dar ingar bade tjanstebranscher och handelsbranscher. De dndamal
som omsattningsstatistiken framst ar huvudkalla till &r: Klader och skor,
Mobler och hushallsartiklar, Fritid och underhallning samt Hotell, café och
restaurang. Ett stort antal utgiftsposter har kombinerade kallor pa kvartal.
Momsstatistiken har numera ett kvartals efterslapning sa de utgiftsposter som
har momsstatistik som kélla skattas ofta med hjalp av omséttningsstatistik
och tjansteproduktionsindex for aktuell bransch i den forsta
kvartalsberékningen. Detta géller framst konsumtion av tjdnster men &ven
konsumtionen av livsmedel som pa kvartal skattas med hjalp av
omséttningsstatistik, och sedan korrigeras med momsstatistik nastfoljande
kvartalsberakning. 2

2 Méanadsindikator for hushéllenskonsumtion, Flodberg
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5 Hushallenskonsumtion inom detaljhandeln
5.1 Metodval

Berakningarna av hushallens konsumtion inom detaljhandeln ar baserad pa
tva modeller.

| den forsta modellen har berakningen gjorts pa bransch. Det vill séga det ar
enbart den andel av branschens omséttning som gar till privat konsumtion
som tagits med i berédkningen av total detaljhandel. | exempelvis branschen
jarn- och bygghandel ar saledes endast cirka 20 procent av branschens totala
omséttning tagits med vi berékningen av total detaljhandel. Den
branschandel som é&r privat respektive 6vrig konsumtion bygger pa uppgifter
fran Sortimentsundersokningen av detaljhandeln ar 2002. Deflateringen av
den privata konsumtionen har gjorts med hjélp av Branschprisindex pa
bransch.

| den andra modellen har berakningen gjorts pa vara pa motsvarande sétt som
gors i NR:s hushallskonsumtionsmatris. | denna berakning har andelarna fran
Sortimentsundersokningen av detaljhandeln ar 2002 per vara inom
respektive bransch anvénts. Dessa andelar har multiplicerats med
branschomsattningen for respektive manad. Omsattningen har sedan
summerats per vara for total detaljhandel. Deflateringen har sedan skett med
hjalp av varuprisindexar (COICOP). | kapitel 5.1.1 och 5.1.2 gors en
grundlig genomgang av resultaten fran dessa berakningar.

5.1.1 Berédkning pa bransch

I diagram 7 kan vi se resultaten for Detaljhandelsindex over total forséljning,
Detaljhandelsindex for privat konsumtion och NR:s utveckling for
detaljhandelsvaror. Det som kan ses i diagrammet &r att Detaljhandelsindex
for privat konsumtion kommer ndrmare resultaten for NR:s motsvarande
berdkningar an Detaljhandelsindex 6ver total forsaljning. Skillnaden mellan
NR och Detaljhandelsindex 6ver den totala forséljningen var runt 1- 1,5
procentenhet for aren 2005 till 2007. Studerar man motsvarande skillnad
mellan NR och DHI for privat konsumtion sa ar dessa skillnader mindre an
0,6 procentenheter for respektive ar.
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Diagram 7 Volymforandring DHI och NR.
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Hur kommer det sig att det &r skillnader mellan DHI for privat konsumtion
och NR?

NR gor berakningen i I6pande och fasta priser pa vara medan DHI-
berdkningen gors pa bransch.

For apotekshandel, systembolag, tobak och livsmedel har NR en
annan kalla &n Detaljhandelsindex for sina berékningar. FOr
apotekshandel, systembolagshandel och tobak anvénder NR uppgifter
fran egen direktinsamling. For Livsmedel anvander NR
livsmedelsmoms pa kvartalshasis och livsmedelsforséljnings-
statistiken pa arsbasis. NR antar dven pa kvartalsbasis oforandrad
volymutvecklingen for tre varugrupper (se bilaga 1).

NR gor avstamningar mellan produktion och anvandningssidan av
ekonomin. Detta kan leda till att korrigeringar gors av den
framraknade konsumtionen.

NR gor arsavstamningar da andra kallor an de som anvands pa
kvartalsbasis tas med i berakningarna. Detta gor det svart att gora
historiska jamforelser.

Deflateringen pa bransch DHI over privat konsumtion gors med hjélp av
prisenhetens Branschprisindex (BPI). BPI uppdaterar inte arligen vikterna.
En studie av skillnader mellan deflateringen med ett eget framréknat BPI och
prisenhetens BPI gors i diagram 8.
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Diagram 8 Skillnaden i volymforandring for DHI 6ver privat
konsumtion med eget BPI och prisenhetens BPI
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Skillnaderna mellan berakningarna ar sma och avviker som mest 0,4
procentenheter for ar 2001. For fem av aren ar skillnaden mindre &n 0,1
procentenhet. Dessa skillnader far betraktas som sma och det bedoms inte
som angeléget att anvanda nagot annat branschprisindex &n det som tas fram
av prisenheten.

5.1.2

I diagram 9 kan vi se resultaten for Detaljhandelsindex Over total forséljning,

Berédkning pa vara

Detaljhandelsindex for privat konsumtion berdknat pa vara och NR:s
utveckling for detaljhandelsvaror. Som vi kan se i diagrammet kommer
Detaljhandelsindex for privat konsumtion narmare resultaten for NR:s
motsvarande berdkningar. Skillnaden mellan NR och Detaljhandelsindex
over den totala forséljningen var runt 1- 1,5 procentenhet for aren 2005 till
2007. Studerar man motsvarande skillnad mellan NR och DHI for privat
konsumtion sa ar dessa skillnader mindre an 0,6 procentenheter for

respektive ar.
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Diagram 9 Volymfdrandring DHI och NR.
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Hur kommer det sig att det &r skillnader mellan DHI for privat konsumtion
och NR?

For apotekshandel, systembolaget, tobak och livsmedel har NR en
annan kalla &n Detaljhandelsindex for sina berékningar. For
apotekshandel, systembolagshandel och tobak anvénder NR uppgifter
fran egen direktinsamling. For Livsmedel anvander NR
livsmedelsmoms pa kvartalshasis och
livsmedelsforséljningsstatistiken pa arsbasis. NR antar aven pa
kvartalsbasis oférandrad volymutvecklingen for tre varugrupper (se
bilaga 1).

NR gor avstamningar mellan produktion och anvandningssidan av
ekonomin. Detta kan leda till att korrigeringar gors av den
framraknade konsumtionen.

NR gor arsavstamningar da andra kallor an de som anvands pa
kvartalsbasis tas med i berakningarna. Detta gor det svart att gora
historiska jamforelser.

Hur ser det ut om man lagger varuberékning och branschberékning av DHI
over privat konsumtion jamte varandra? | diagram 10 gdrs en sadan
jamfarelse.
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Diagram 10 Skillnaden i volymférandring for DHI Gver privat
konsumtion med olika metod och NR
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| diagram 10 kan vi se att det ar valdigt sma skillnader mellan berakningen
av DHI over privat konsumtion berdknat pa vara respektive bransch.
Branschberakningen for aren 2005 till 2007 ligger dock narmare NR:s
utveckling. I avsnitt 5.2 kommer vi darfor i mer detalj att analysera denna

metod.
5.2 Mer ingaende analys
521 Kvartalsjamforelser

| diagram 11 kan vi se volymforandringen pa kvartalsbasis for
Detaljhandelsindex for privat konsumtion beraknat pa bransch
(fortsattningsvis bendmnd DHI bransch) och NR:s utveckling for
detaljhandelsvaror (fortsattningsvis bendmnd NR). Som vi kan se i
diagrammet nedan ar det sma skillnader mellan DHI bransch och NR:s
motsvarande berékningar.
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Diagram 11 Volymférandring DHI och NR.
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| diagram 12 kan vi se skillnaderna mellan DHI bransch och NR for
respektive kvartal. En positiv differens innebar att NR kommit till en mer
positiv utveckling &n DHI bransch. Skillnaderna mellan DHI bransch och NR
verkar vara relativt systematiska under hog- och lagkonjunkturen. Under
lagkonjunkturen 2001 till 2002 var differensen positiv nio kvartal i rad &r
positiv. Motsvarande systematiska differens kan ses under hégkonjunkturen
2005-2007 da differensen var negativ under elva kvartal i rad. Dessa bada
observationer kan tyda pa att NR i avstamningsarbetet hojt respektive sankt
den privata konsumtionen mer eller mindre &n vad DHI indikerar.
Differensen mellan NR och DHI bransch &r i stort sett aldrig stérre an en
procentenhet.

Diagram 12 Skillnaden i volymférandring for DHI bransch och NR
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Hur hade motsvarande monster sett ut om DHI 6ver total forsaljning 1aggs
till i analysen? Detta framgar av diagram 13.

Diagram 13 Skillnaden i volymférandring for DHI bransch, DHI total
forsaljning och NR
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Som vi kan se av jamforelsen ar skillnaden mellan NR och DHI for total
forséljning storre an den mellan DHI for privat konsumtion och NR.
Framforallt méarker man det under hogkonjunkturerna i slutet av 90-talet och
under perioden 2005 till 2007.
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| diagram 14 kan vi se forandringen i I6pande priser pa kvartalsbasis for DHI
bransch och NR. Som vi kan se i diagrammet ar det sma skillnader mellan
DHI bransch och NR:s motsvarande berékningar.

Diagram 14 Foérandring i l6pande priser DHI bransch och NR.
10

=== DH| Bransch

o

iy

-4

I diagram 15 kan vi se skillnaderna mellan DHI bransch och NR for
respektive kvartal i bade lI6pande och fasta priser. En positiv differens
innebar att NR kommit till en mer positiv utveckling &n DHI bransch. Som vi
kan se av diagrammet foljer skillnaderna sig at. For vissa perioder blir dock
skillnaderna mellan de tva differensmatten mer markanta i sasom under
perioden 2001-2003.

Diagram 15 Skillnader i I6pande- och fasta priser for DHI bransch och
NR.
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53 Val av hushdallskonsumtionsmatris

NR har bytt hushallskonsumtionsmatris tva ganger under perioden 1994 till
2008. Fran 1994 till och med 2001 har NR anvént sig av
Sortimentsundersokningen for detaljhandeln fran 1997 och under perioden
2002 till 2008 har NR anvant sig av data fran Sortimentsundersokningen for
detaljhandeln fran 2002. | de berdkningar som gjorts hitintills har
hushallskonsumtionsmatrisen fran 2002 anvants for samtliga perioder. | detta
avsnitt studeras skillnaderna mellan berakningar dar en och samma matris
anvants for hela perioden och en berdkning dar vi foljer NR:s byte av matris.
Det vill séga matrisen fran 1997 anvands for tidsperioden 1994-2001 och
matrisen fran 2002 anvands for tidsperioden 2002-2008.

Diagram 16 Volymforandring beroende pa val av matris
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Som vi kan se av diagram 16 &r det endast mycket sma skillnader mellan
volymforandringen vid val olika matriser. Det enda ar det &r stor skillnad for
ar ar 2002. Detta ar kom DHI bransch (matris 2002) till en utveckling pa 4,1
procent med DHI bransch (1997 och 2002) kom till en utveckling pa 6,3
procent. NR:s utveckling for detaljhandelsvaror lag detta ar precis mitt i
mellan med 5,2. Efter kontakter med NR har det framkommit att just 2002 av
olika anledningar var ett "stokigt” berakningsar gallande den privata
konsumtionen. Denna jamfarelse belyser dock att det kan bli svarigheter da
man byter matris.
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5.4 SNI -omlaggningen

Detaljhandelsindex redovisas efter svensk naringsgrensindelning (SNI) vilken
aven &r anpassad efter den europeiska néringsgrensindelningen. En ny version
av denna klassificering, SNI 2007, har inforts fran och med januari manads
redovisning 2009. En foljd av revideringen ar att alla koder i
néringsgrensindelningen andrats. Férandringar i den nya
naringsgrensindelningen har gjorts utifran behovet att anpassa sig till
omvaérlden. Inom detaljhandeln tillkommer branschen bensinstationer medan
reparation av hushallsartiklar utgar. Med start fran januari 2009 publiceras
Detaljhandelsindex endast i den nya néringsgrensindelningen, SNI 2007.
Historiska tidsserier tillbaks till 1991 har samtidigt gjorts tillgangliga vid
denna tidpunkt. Da det galler NR leveranserna av Detaljhandelsindex kommer
de att ske i gammal nomenklatur &nda fram till hosten 2011. Denna skillnad
maste pa nagot satt hanteras om Detaljhandelsindex for privat konsumtion
skall publiceras. De resultat som redovisats i avsnitt 5.1 till 5.3 bygger pa den
gamla ndringsgrensindelningen SNI 2002.

Inom detaljhandeln &r det i de flesta fallen en ett till ett 6verensstimmelse
mellan ny och gammal SNI. Man kan s&ga att endast en omnumrering har
skett. Det kan exempelvis belysas av SNI1(2002) 52111 Varuhus — och
stormarknadshandel, mest livsmedel numera heter SNI (2007) 47111 Varuhus
— och stormarknadshandel, mest livsmedel. Det finns dock ett exempel dar det
skett en forandring och det géller Leksakshandeln dar dataspelsbutiker flyttats
till Detaljhandel med datorer. | diagram 17 visas skillnader vid berakning av
DHI for privat konsumtion mellan ny och gammal SNI.

Diagram 17 Volymférandring beroende pa val av SNI nomenklatur
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Som vi kan se i diagrammet &r det i princip inga skillnader i
volymforandringen beroende pa val av SNI-nomenklatur. Den beddmning som
kan goras av denna jamforelse ar att det inte gér nagot om Detaljhandelsindex
over privat konsumton beréknas i nya SNI medan NR gor sina berakningar
baserade pa detaljhandelsuppgifter i gammal SNI. Det bor dock poangteras att
Bensinstationer SNI 47.3 inte ingar i berakningen i nya SNI vilket den heller
inte gor i den svenska publiceringen av Detaljhandelsindex for total
forséljning.

5.5 Apoteket

Som tidigare namnts har NR egen datainsamling 6ver den privata
konsumtionen av receptbelagda respektive ej receptbelagda lakemedel. Av
den totala forsaljningen inom apotekshandeln uppgar cirka 18 procent av
forséljning till privat konsumtion medan resterande intékter ar subventioner
fran staten. Eftersom apoteket inte har nagra problem att lamna uppgifter
6ver sin forséljning till privat konsumenter skulle denna insamling kunna
goras inom ramen for den datainsamling som gors i Detaljhandelsindex pa
manadsbasis.

2.4 Manadsindikator for

hushallskonsumtionen i

dEtanhandeIn Produktld Produktionld Produktkod
2010-07-09 11:20



STATISTISKA CENTRALBYRAN

Dokument

Fas/moment Sida

Slutrapport Avslut 25(30)
Avd/Enhet/Ort Datum Proiektld
ES/NS 2009-04-30 930
ffgﬁ?;%_rtsson Daniel ;BSSHEET}NS Manadsindikator for
hushallskonsumtion inom
detaljhandeln
6 Kostnadsskattning

| detta avsnitt skall en uppskattning av kostnaderna dels for uppstart och dels
for den 16pande produktionen goéras. Kostnaderna for att skapa en indikator
ar starkt beroende av vilken metod man i slutdndan bestammer sig for att
anvanda for att skapa den.

Tabell 2: Forslag 1 att berakna ett DHI Gver privat konsumtion pa bransch

Uppstartskostnad Lopande kostnad per ar
400 000:-
Metod (detta projekt)
IT - 20 000:-
NS - 80 000:-
Prisindex - -
Utokad statistikinsamling - -
Totalt: - 100 000:-

Tabell 3: Forslag 2 att berékna ett DHI 6ver privat konsumtion efter vara

Uppstartskostnad Lopande kostnad per ar
400 000:-
Metod (detta projekt)
IT 100 000:- 20 000:-
NS - 160 000:-
Prisindex 100 000:- 50 000:-
Utokad statistikinsamling - -
Totalt: 200 000:- 230 000:-
6.1.1 Uppstartskostnader

Viljer man forslag 1 kommer det inte vara att vara nagon uppstartskostnad
eftersom programkoden redan finns pa plats i samband med detta projekt.
Véljer man daremot forslag 2 maste en viss programkod till for att det skall
vara enkelt och granska samt latt att 1&sa in nya deflatorer. | forslag 2 krévs
det ocksa en ordentlig genomgang over valet av deflatorer. Denna kostnad

beréknas till 200 000 kronor.
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6.1.2 Kostnad for I6pande produktion

Forslag 1

IT-kompetens - Den totala kostnaden for I6pande IT-underhall har
uppskattats till cirka 30 timmar eller cirka 20 000 kronor per ar. Kostnaderna
beror det lopande programunderhallet av redan befintlig programkod samt
den arliga inlasningen av den del som ar 6vrig respektive privatkonsumtion.

NS-kompetens - Antalet arbetstimmar som gar at till att gora produktionen ar
viss enkel makrogranskning, tabellframtagning och pressmeddelande skrift.
Detta uppskattas till cirka 8 timmar per manad och tolv ganger om aret dvs.
cirka 100 timmar eller 80 000 kronor.

Forslag 2

IT-kompetens - Den totala kostnaden for I6pande IT-underhall har
uppskattats till cirka 30 timmar eller cirka 20 000 kronor per ar. Kostnaderna
beror det lopande programunderhallet av redan befintlig programkod samt
den arliga inlasningen av den del som ar 6vrig respektive privatkonsumtion.

NS-kompetens - Antalet arbetstimmar som gar at till att gora produktionen ar
viss enkel makrogranskning, tabellframtagning och pressmeddelande skrift.
Detta uppskattas till cirka 16 timmar per manad och tolv ganger om aret dvs.
cirka 200 timmar eller 160 000 kronor. Anledningen till att vi tror att den
I6pande kostnaden for denna del &r storre ar att berdkningen gors pa vara och
inte pa bransch och det blir darfor mer komplicerat att analysera utfallet som
inte  kommer att hangas samman med Detaljhandelsindex for total
forséljning.

Prisindex: Antalet arbetstimmar beraknas till 6 timmar per manad eller cirka
70 timmar per ar. Kostnaden for detta blir cirka 50 000 kronor. Anledningen
till att denna kostnad uppstar &r att varuprisindexarna maste granskas. Denna
kostnad uppstar inte i forslag 1 eftersom vi da anvander oss av
branschprisindex som redan i dag granskas inom ramen for
Detaljhandelsindex for total forsaljning.
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v

Slutsatser och forslag

Detaljhandelsforsaljning star for cirka 35 procent av den privata
konsumtionen som i sin tur star for cirka 50 procent av BNP. En god
manadsindikator av hushallskonsumtionen inom detaljhandeln vore darmed
till stor nytta for samhallet.

SCB forordar forslag 1 det vill sdga berdkning av Detaljhandelsindex for
privat konsumtion dar omrakning till privat konsumtion gors pa bransch och
deflateras med hjélp av branschprisindex. Anledningen till att SCB foérordar
denna modell ar foljande:

Berakningsmodellen &r enklare &n den da omrakningen till privat
konsumtion gors pa varunivan. Berdkningen som gors pa varunivan
ar svarare att éverskada.

Detaljhandelsindex over total forséljning tas fram pa bransch och
eftersom denna berakning skall vara sa tatt sammankopplad med
Detaljhandelsindex ar det logiskt att gora berdkningar och deflatering
pa bransch

Detta forslag har lagre lopande kostnad. Den arliga kostnaden
beréknas till 100 000 kronor.

Oavsett val av metod kommer man till ungefér likvardiga resultat

Om de nodvéandiga resurserna enligt detta forslag kan allokeras forslas
foljande publiceringsform

Statistiken tas fram for total detaljhandel exklusive bensinstationer
Statistiken borjar produceras frdn och med augusti eller
septembermanads publicering av Detaljhandelsindex.

Data beréknas i l6pande priser, 16pande kalenderkorrigerade priser,
fasta priser, fasta och kalenderkorrigerade priser, sasongsrensade
varden och som trend

Data  publiceras i  pressmeddelandet tillsammans  med
Detaljhandelsindex for total forséljning. | detta pressmeddelande
laggs data i lopande priser, fasta priser, fasta kalenderkorrigerade
priser samt sdsongsrensade vérden i en egen tabell i slutet av
pressmeddelandet. Pressmeddelandet Over Detaljhandelsindex ses
over tillsammans med HUI.

Data offentliggdrs aven i Sveriges Statistiska databaser i en egen
tabell.

Den nya statistiken publiceras med en tidserie fran 2000 och framat.
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SCB, Caroline Flodberg, Slutrapport: Manadsindikator for
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Bilaga 1 NR:s detaljhandelsvaror

Coicop kod | Benamning Kéalla for privat Deflator
konsumtion i
I6pande priser
111 Brod och spannmalsprodukter Detaljhandelsindex, Momsstatistik KPI
112 Kott Detaljhandelsindex, Momsstatistik KPI
113 Fisk Detaljhandelsindex, Momsstatistik KPI
114 Mjolk, ost och &gg Detaljhandelsindex, Momsstatistik KPI
115 Smor, margarin Detaljhandelsindex, Momsstatistik KPI
116 Frukt Detaljhandelsindex, Momsstatistik KPI
117 Gronsaker Detaljhandelsindex, Momsstatistik KPI
118 Socker, sylt, konfektyr Detaljhandelsindex, Momsstatistik KPI
Salt, kryddor, saser, och dvriga Detaljhandelsindex, Momsstatistik KPI
119 livsmedel
121 Kaffe, te, kakao Detaljhandelsindex, Momsstatistik KPI
122 Lask, juice Detaljhandelsindex, Momsstatistik KPI
2111 Sprit, Systembolaget Systembolaget KPI
2121 Vin, Systembolaget Systembolaget KPI
21311 Starkdl, Systembolaget Systembolaget KPI
2132 Olklloll Detaljhandelsindex, Momsstatistik KPI
Enkat Swedish match, Uppgifter frAin SORAD KPI, Priser
220 Tobak, cigaretter, SORAD
311 Material till klader Detaljhandelsindex KPI
312 Bekladnadsartiklar Detaljhandelsindex KPI
313 Andra bekladnadsart Detaljhandelsindex KPI
321 Skor och andra sko tillbehor Detaljhandelsindex KPI
431 Varor for smérre underhall Detaljhandelsindex KPI
511 Mdobler, belysning Detaljhandelsindex KPI
512 Mattor, inkl inldgg Detaljhandelsindex KPI
520 Hushallstextilier, Detaljhandelsindex KPI
531 Storre hushallsapparater Detaljhandelsindex KPI
Mindre elektriska Detaljhandelsindex KPI
532 hushallsprodukter
540 Koksredskap, glas, porslin Detaljhandelsindex KPI
551 Stérre motordrivna verktyg Detaljhandelsindex KPI
552 Mindre verktyg Detaljhandelsindex KPI
561 Kemi-tekniska artiklar Detaljhandelsindex KPI
6111 Receptkopta lakemedel Apoteket KPI
6112 Ej receptbelagda ldkemedel Apoteket KPI
612 Sjukvardsprodukter Detaljhandelsindex KPI
613 Glastgon, kontaktlinser Detaljhandelsindex KPI
713 Cyklar Detaljhandelsindex KPI
8121 Telefon, fax Detaljhandelsindex KPI
MTB prognos for salda mobiltelefoner for heléret KPI
8122 Mobiltelefon som fordelas ut
Utrustning fér mottagning och Detaljhandelsindex KPI
911 uppspelning
912 Fotoutrustning Detaljhandelsindex KPI
913 IT-utrustning, PC, Detaljhandelsindex KPI

2.4 Manadsindikator for
hushallskonsumtionen i

detalj handeln Produktld Produktionld Produktkod
2010-07-09 11:20




STATISTISKA CENTRALBYRAN

Avd/Enhet/Ort
ES/NS

Utfardare

Lennartsson Daniel

Dokument

Slutrapport

Datum

2009-04-30

Fas/moment
Avslut
Proiektld

930

Proiektnamn

Sida

30(30)

2008 ES/NS Maénadsindikator for

hushallskonsumtion inom

detaljhandeln

914 Varor som ger ljud Detaljhandelsindex KPI
9212 Béatar Detaljhandelsindex KPI
9213 Batmotorer, battilloehor Detaljhandelsindex KPI
9215 Storre fritidsartiklar Detaljhandelsindex KPI
922 Musikinstrument Detaljhandelsindex KPI
931 Leksaker, spel, hobby Detaljhandelsindex KPI
Mindre sportartiklar och Detaljhandelsindex KPI
932 fritidsartiklar
933 Blommor, tradgardsvéaxter Detaljhandelsindex KPI
9341 Sallskapsdjur, utrustning Detaljhandelsindex KPI
9342 Djurmedicin, vitamin Antagande om oférandrad volym
951 Bocker, exkl. frimarke Detaljhandelsindex KPI
9521 Dagstidningar Antagande om oférandrad volym
9522 Tidskrifter Enkat till TIDSAM KPI
953 Ovriga trycksaker Detaljhandelsindex KPI
954 Skrivmaterial Detaljhandelsindex KPI
1212 Elektriska apparater Detaljhandelsindex KPI
1213 Andra varor och art Detaljhandelsindex KPI
12311 Smycken, ur Detaljhandelsindex KPI
1232 And pers varor Detaljhandelsindex KPI
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